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CopywritingDe waarde van goede 



CopywritingDe waarde van goede 

+ Totale extra omzet 
€66,944,00

Op basis van €50- gemiddelde orderwaarde over 
een periode van 6 maanden, en wekelijkse 

bezoekersaantallen zoals in de testperiode bij 
doorvoering.
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“Een goed product creëert  
een verlangen bij de klant”

1Verlangen & Bekendheid



“Een goed product speelt in op  
een bestaand, dieperliggend verlangen”

1Verlangen & Bekendheid



Basismotivaties 

Overleven, genot en leven 
verlengen 
Eten en drinken  
Vrij zijn van angst, pijn en 
gevaar  
Seks 
Comfortabele leefomgeving 
Superieur zijn 
Zorg en bescherming van 
geliefden 
Sociale acceptatie

Aangeleerde wensen

Informatie krijgen  
Bevredigen van nieuwsgierigheid 
Geordend en schoon zijn 
Efficiëntie 
Gemak 
Kwaliteit 
Uiten van schoonheid en stijl  
Economisch  
Onderhandelen

1Verlangen & Bekendheid





Wat is de key motivatie van jouw lezer?

1Verlangen & Bekendheid



Verkoopkracht product = 

Performance tekst    
De mate waarin dit product 

een motivatie of wens van de 
massa bevredigt

Verlangen & Bekendheid

+
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Aandacht

Aandacht trekken: Short Starter technique 
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Typografie - Associaties met vormen



Product & Verpakking Training 5

Associaties met typografie

Zoet

Zoet
Zuur

Zuur





Product & Verpakking Training 5

Associaties met typografie

Verwijdert al het vuil

Verwijdert al het vuil



Product & Verpakking Training 5







Product & Verpakking Training 5

Associaties met typografie

Je kunt met typografie tal van persoonlijkheidsassociaties 
activeren 
Maar dit heeft enkel effect wanneer het aansluit op een 
bestaande motivatie bij de doelgroep
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Noem ook een nadeel 

Een minpunt boost geloofwaardigheid 
Lezers beoordelen jou als meer rationeel 
‘Al het onderzoek is voor mij gedaan’

4Geloofwaardigheid



Noem ook een nadeel 
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Noem een nadeel

Geloofwaardigheid

Tweezijdige argumenten zijn 
overtuigender  
Mits de tegenargumenten 
worden weerlegd 
Wanneer mensen al eens 
waren, beschadigen 
tweezijdige argumenten de 
overtuigingskracht 
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Draag bij aan de uitvoering van een rol

Identificatie

Je prospect heeft verschillende rollen die hij/zij na 
streeft.  
Maak van jouw product een instrument dat helpt die 
rollen te bereiken 
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Draag bij aan de uitvoering van een rol
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Draag bij aan de uitvoering van een rol

Identificatie

Karakter rollen  

Chique,  
Charmant,  
Briljant,  
Wel belezen 

Achievement rollen  

Huiseigenaar 
Manager 
Trendsetter 
Goede moeder 
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Draag bij aan de uitvoering van een rol

Identificatie

Jif Peanut Butter: Smart Moms Choose Jif Peanut Butter 

Blog over Valentijnsdag: Als goede partner wil je natuurlijk 

een mooi cadeau voor Valentijnsdag kopen. 

Financial lease: Slimme ondernemers kiezen voor Financial 

lease.  
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Storytelling 

$1,49 

Aantrekkingskracht product 6



Storytelling

$1,49 

$197,50 

Aantrekkingskracht product 6
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De Magie van ‘Want’

Psychologisch experiment bij de kopieermachine 

| "Sorry, ik heb 5 pagina's. Mag ik de kopieermachine gebruiken?” 

| "Sorry, ik heb 5 pagina's. Mag ik de kopieermachine gebruiken, want ik heb 
ontzettende haast?" 

| "Sorry, ik heb 5 pagina's. Mag ik de kopieermachine gebruiken, want ik 
moet kopietjes maken?"

63%

94%

91%

Overtuigen 7



Gebruik woorden die rechtvaardiging signaleren

Training 1

Je zou dit moeten doen omdat  
Je zou dit moeten doen zodat  
Vanwege X zou je dit moeten 
doen  
Doordat X, zou je dit moeten 
doen 
Je zou dit moeten doen, want  

Overtuigen 7
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But you are free to

Weerstand wegnemen

+ But you are free to…

98%
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But you are free to

Gevoel van keuzevrijheid 
is ontwapenend 
Kan in verschillende 
vormen: bij CTA of 
indirect

Bij een harde Call to Action 
… Maar de keuze is geheel aan u." 

Indirect 
"Maak een afspraak. Bij ons 
kantoor of op een locatie van uw 
voorkeur. U bepaalt."

8Weerstand wegnemen
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Pas op met een lage prijs 

Alles behalve tekst

Een koopje is aantrekkelijk, 
maar… 
Verklaar waarom iets 
goedkoop is 
Anders denken mensen al snel 
dat iets van slechte kwaliteit 
is.  
‘Zo goedkoop? Dat kan niet 
goed zijn’  

“The Foote, Cone & Belding - Car 
polish  
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Alles behalve tekst

$1,89 $0,89 

9.1 puzzels  5.8 puzzels  9.9 puzzels  
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Focus op de pijn  

Een goed product of dienst lost een bestaand probleem/
pijn op  
Welke pijn ervaart jouw lezer nu?  
Focus hier eerst op. Som de pijn op. 
Daarna pas op de voordelen. 

Activatie 10



Biologically, humans are built to avoid pain 

Zajonc, 1984



Focus op de pijn  

Activatie 

Je kunt ’s ochtends bijna niet uit bed komen 
Je voelt je de hele dag door moe  
Je raakt snel geprikkeld  
Je hebt geen energie over voor leuke dingen 
Je ziet er ongezond uit  

Oplossing: Gelukkig hoeft dit niet zo te zijn. Met onze nieuwe 
bodylotion slaap jij weer als een roos. De geur…. etc. 
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Interessant? Er is nog veel meer

Online cursusDe Psychologie van Copywriting  

Leer alle psychologische mechanismen achter teksten die 
overtuigen en verkopen 
Meer dan 150 wetenschappelijke technieken 
Zet je lezers aan tot actie, wat je doel ook is 
 



Wat deelnemers over onze cursus zeggen 

TestimonialsDe Psychologie van Copywriting  



Wil jij ook overtuigender leren schrijven? 

TestimonialsDe Psychologie van Copywriting  

Speciaal aanbod als bedankje.     
Cheat Sheet Copywriting Secrets t.w.v. 97 euro 
One Pagers Copywriting lessen t.w.v. 147 euro 
Copywriting Training: ruim 5u video + levenslange toegang + direct 
toepasbare technieken +oefeningen + certificaat: 297 euro. 

Totaal= €541,00 euro 

Nu voor jou voor:  297,-  

                       

Jij krijgt: 
€244,00 euro 

Korting



Meer leren over 
Copywriting?

Voeg me toe 
op LinkedIn of 
Stuur me een 

mailtje 

Mail diede@unravelbehavior.com 

mailto:diede@unravelbehavior.com

